Conoscere le varie
forme di mercato
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|stituto MecoP

Istituto di microeconomia ed economia
pubblica della Facolta di Scienze economic
Jell’Universita della Svizzera italiana.

> e 20 collaboratori.




|stituto MecoP

Obiettivi principali:
= sviluppare, sperimentare ed applicare nuovi
metodi e strumenti microeconomici;

= promuovere la formazione di ricercatori ed il
trasferimento di conoscenza agli studenti
(bachelor, master e dottorato);

= diventare centro di competenza per I'analisi
economica dei servizi privati e pubblici e
dell’leconomia sanitaria.
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Settore elettrico

Your Home '
or Business
1
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Settore elettrico ticinese

| di energia




Settore elettrico ticinese




Struttura del mercato svizzero

Numero di aziende elettriche (2003)

rasporto e distribuzione
uzione, trasporto e distribuzione

lone e trasporto




Struttura del mercato svizzero

Enormi differenze tra le aziende.

a concentrazione nella produzione:
U grandi societa elettriche svi
olo I'1% del totale) con




Distribuzione in Europa

Nr. Quota dei
distributori | 10 “big”

Italia 226 99%
Austria 129 79%
Germania 1’000 40%
Danimarca 105 50%
Svezia 244 47%

' 198 40%
110 40%

Paese




L’economia di mercato

Il mercato realizza un’allocazione
efficiente delle risorse solo se si verificano
allo stesso tempo le seguenti condizioni:

= presenza di molti venditori e compratori;
= prodotti e servizi omogenei;

= assenza d’'inquinamento nella produzione e
nel consumo;

= perfetta mobilita dei fattori produttivi;
= completa informazione sui mercati.
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Economia Politica

L’ec_;onomia studia il comportamento economico delle
societa moderne per capire come queste:

utilizzano risorse scarse per produrre beni utili;
distribuiscono la ricchezza tra i diversi soggetti.

Due concetti chiave dell’economia sono pertanto:

Y

Scarsita: insufficienza delle risorse esistenti per soddisfare
tutti i bisogni che le societa manifestano.

Efficienza: capacita di utilizzare al meglio le risorse
disponibili. Un sistema economico si definisce efficiente se
non € in grado di aumentare la produzione di un bene
senza diminuire la produzione di un altro bene (assenza di
sprechi).
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3 problemi economici

Cosa produrre?

= Viene stabilito dai consumatori nelle decisioni di
acquisto quotidiane.

me produrre?

concorrenza tra i vari produttori spinge vers
odo di produzione piu efficiente.




| fallimenti del mercato

Vi sono almeno 6 cause che legittimano, almeno in teoria, u
intervento pubblico nel mercato:

= |nsufficiente concorrenza;
Beni pubblici;
sternalita;
immetrie informative;
ibuzione del reddito e beni meritori;
azione, inflazione e disequilibrio.




Reolamentazione

La regolamentazione consiste in disposizioni
governative o leggi emanate al fine di controllare i
prezzi, le vendite o le decisioni produttive delle
Imprese.

Si puo distinguere tra 2 diverse forme di
regolamentazione:
= Regolamentazione Economica: si preoccupa di controllare

| prezzi, le condizione di ingresso e di uscita nel mercato e
la qualita del servizio prestato da una particolare industria.

= Regolamentazione Sociale: si prefigge di tutelare
I'ambiente, la salute e la sicurezza di lavoratori e
consumatori.
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Monopolio naturale

In alcuni settori le condizioni di produzione hanno
le caratteristiche del monopolio naturale:

= forti barriere all’entrata e all’'uscita;

presenza di infrastrutture molto costose che gene
a curva dei costi medi unitari decrescente.

atta di settori strategici pe




Monopolio naturale

Definizione tradizionale:

= La presenza di costi unitari decrescenti
(presenza di economie di scala) per tutti |
ivelli di produzione fino alla quantita mas
domanda di mercato costituisce
lone sufficiente per I'esister




Strutture di mercato

Nr. di produttori
e livello di
differenziazione
dei prodotti

Struttura

Unico produttore

Monopolio Prodotto unico

Grado di
controllo
sul prezzo

Elevato

Metodi di
marketing

Pubblicita e
promozione
del servizio

Telefonia,
elettricita
(monopoli
naturali®);
Microsoft
Windows




Strutture di mercato

Nr. di
produttori e Grado di
Struttura livello di controllo sul
differenziazion | prezzo

e dei prodotti

Metodi di
marketing

Pochi produttori Prezzi —
: : Prodotto amministrativi s
Oligopolio prodotti chimici

omogeneo o
: ) auto, software
differenziato

Concorre




Strutture di mercato

.Perfetta Conc.Monop. Oligopolio
®

>

Piccola nicchia Quota di

di mercato mercato
~ontrollo sul rilevante

aYalla ale




Criteri di classificazione

=» Dimensione delle imprese

Numerosita delle imprese

oita o differenziazione




Concorrenza perfetta

umero delle imprese: moltissime
ensione delle imprese: piccola
{to. omogeneo

1trata: nessuna




Monopolio

umero delle imprese: una sola

ensione delle imprese: grande




Analisi empirica delle economie
di scala

Lo studio di Filippini (1996) riguarda i costi
standard e l'efficienza di scala del settore svizzero
della distribuzione di energia elettrica .

questa analisi € stato formulato il seguen
2llo di costo:
1 (Y, LF, Py, P, Pg)

il costo totale, Y é l'output mi
e di carico (load




1 camione di aziende

Il campione di dati utilizzato € formato da 39 aziende
di distribuzione di energia elettrica operanti in diverse
citta svizzere.

Parte dei dati sono contenuti nei documenti statistici
elaborati annualmente dall'Ufficio federale di statistica
e dall'Ufficio federale dell'energia, mentre altri dati
sono stati richiesti direttamente alle aziende elettriche
Interessate tramite questionario.

Anni considerati nell’analisi: 1988-1991.
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Forma funzionale

obb-Douglas (Log-log):

+a,Iny+ap INPL+ap InPK+opeInPE+




Risultati della stima

Coeffieciente Modello Cobb-Douglas

16.738*
0.646*
0.133*

0.221*




Costi medi di distribuzione

l Studio Filippini, Wild (2001) ‘

ti medi decrescenti

zlende svizzere

Dimensic




GRAZIE...

.6 ARRIVEDER




