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Obiettivi principali:
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Struttura del mercato svizzero

normi differenze tra le aziende.

-oncentrazione nella produzione: le

Distribuzione in Europa

Nr. Quota dei
distributori | 10 “big”

Italia 226 99%
Austria 129 79%
Germania 1'000 40%
Danimarca 105 50%
Svezia 244 47%
Norvegia 198 40%
Finlandia 110 40%

Paese

L ’economia di mercato

Il mercato realizza un’allocazione efficiente delle risor
olo se si verificano allo stesso tempo le seguenti
ondizioni:

presenza di molti venditori e compratori;
dotti e servizi omogenei;
d’inquinamento nella prod

Economia Politica

L'economia studia il comportamento economico delle societa
moderne per capire come queste:
= utilizzano risorse scarse per produrre beni utili;
distribuiscono la ricchezza tra i diversi soggetti.

etti chiave dell’economia sono pertanto:

a: insufficienza delle risorse esistenti p
i che le societa manifestano




3 problemi economici

Cosa produrre

Viene stabilito dai consumatori nelle decisioni di acquisto
quotidiane.

e produrre

oncorrenza tra i vari produttori spinge verso i
ne piu efficiente.

Il monopolio naturale

In alcuni settori le condizioni di produzione hanno le caratteristic

del monopolio naturale:
forti barriere all’'entrata e all’'uscita;

presenza di infrastrutture molto costose che generano un
dei costi medi unitari decrescente.

i tratta di settori strategici per la societa:
ione di elettricita;

| fallimenti del mercato

Vi sono almeno 6 diverse cause che
egittimano, almeno in teoria, un intervento
bblico nel mercato:

fficiente concorrenza;

Regolamentazione

La regolamentazione consiste in disposizioni governative o leggi

emanate al fine di controllare i prezzi, le vendite o le decisioni
oduttive delle imprese.

istinguere tra 2 diverse forme di regolamentazic
nentazione Economica: si preoccupa ¢
dizione di ingresso e di usci




Tipi di strutture di mercato

Nr. di produttori
e livello di
differenziazione
dei prodotti

Struttura

Unico produttore

Monopolio .
P Prodotto unico

Grado di
controllo

sul prezzo

Elevato

Metodi di
marketing

Pubblicita e
promozione
del servizio

Esempi

Telefonia,
elettricita
(monopoli
naturali*);
Microsoft
Windows

Tipi di strutture di mercato

Nr. di

Qrodutt?rl e Grado di Metodi di )

livello di controllo sul h Esempi
N _— marketing

differenziazion | prezzo

e dei prodotti

Pochi produttori

ini ivi Acciaio

amministrativi b
Oligopolio E;?gggr?eo o prodotti chimici
differenziato auto, software

Tipi di strutture di mercato

Oligopolio

¢

Quota di
mercato
rileva

Criteri di classificazione

= Dimensione delle imprese
Numerosita delle imprese

vgeneita o differenziazione dei




Concorrenza perfetta

umero delle imprese: moltissime

ensione delle imprese: piccola

Costi medi di distribuzione
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Monopolio

umero delle imprese: una sola

ensione delle imprese: grande
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