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Struttura del mercato svizzero
—

umero di aziende elettriche (2003)
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Struttura del mercato svizzero

normi differenze tra le aziende.

concentrazione nella produzione

grandi societa elettriche svi
) I'1% del totale) cor




Distribuzione in Europa

Nr. Quota del
distributori 10 “big”

Italia 226 99%
Austria 129 79%
Germania 1’000 40%

Danimarca 105 50%
0,

Paese




| 'economia di mercato

Il mercato realizza un’allocazione

efficiente delle risorse solo se si verificano

allo stesso tempo le seguenti condizioni:
presenza di molti venditori e compratori;
yrodotti e servizi omogenei,

enza d’'inquinamento nella produzi
mo;




Economia Politica

L’economia studia il comportamento economico delle
societa moderne per capire come queste:

= utilizzano risorse scarse per produrre beni utili;
= distribuiscono la ricchezza tra i diversi soggetti.

e concetti chiave dell’economia sono pertanto:

>scarsita: insufficienza delle risorse esistenti per sodc
| bisogni che le societa manifestano.

nza: capacita di utilizzare al meglio le risc
Un sistema economico si defin
) di aumentare la produzic




3 problemi economici

Cosa produrre?

= Viene stabilito dai consumatori nelle decisioni di
acquisto guotidiane.

ne produrre?

oncorrenza tra i vari produttori spinge ve
) di produzione piu efficiente.




| fallimenti del mercato

Vi sono almeno 6 cause che legittimano, almeno Iin teoria,
tervento pubblico nel mercato:

Insufficiente concorrenza,
Beni pubblici;
ernalita;
etrie informative;
1zione del reddito e beni meritori;
lone, inflazione e disequilibrio.




Regolamentazione

La regolamentazione consiste in disposizioni
governative o leggi emanate al fine di controllare |
prezzi, le vendite o le decisioni produttive delle
Imprese.

puo distinguere tra 2 diverse forme di
Jlamentazione:

olamentazione Economica: si preoccupa di
e condizione di ingresso e di uscita n
el servizio prestato da una pa

o Soclale: si prefic




Monopolio naturale

In alcuni settori le condizioni di produzione hannc
e caratteristiche del monopolio naturale:

fortl barriere all’entrata e all’'uscita;

esenza di infrastrutture molto costose che ger
curva dei costi medi unitari decrescente




Monopolio naturale

Definizione tradizionale:

La presenza di costi unitari decrescent

oresenza di economie di scala) per tutti |

lli di produzione fino alla quantita
domanda di mercato costltws




Strutture di mercato

Nr. di produttori
e livello di
differenziazione
dei prodotti

Struttura

Unico produttore

Monapolio Prodotto unico

Grado di
controllo
sul prezzo

Elevato

Metodi di
marketing

Pubblicita e
promozione
del servizio

Esempi

Telefonia,
elettricita
(monopoli
naturali*);
Microsoft
Windows




Strutture di mercato

Nr. di
produttori e Grado di
Struttura livello di controllo sul
differenziazion | prezzo

e dei prodotti

Metodi di
marketing

Pochi produttori Prezzi. a Accia
Prodotto amministrativi cciaio,

prodotti chimici
omogeneo o0
X X auto, software
differenziato

Oligopolio




Strutture di mercato

Conc.Monop. Oligopolio

Quota di
mercato




Criteri di classificazione

2 Dimensione delle imprese

merosita delle imprese




Concorrenza perfetta

umero delle imprese: moltissime
1ensione delle imprese: piccola

): 0MOgeneo




Monopolio

umero delle imprese: una sola

1ensione delle imprese: grande




Analisi empirica delle economie
di scala

Lo studio di Filippini (1996) riguarda | costi
standard e l'efficienza di scala del settore svizzer
Jella distribuzione di energia elettrica .

Juesta analisi é stato formulato il segue




Il campione di aziende

Il campione di dati utilizzato é formato da 39 aziende
di distribuzione di energia elettrica operanti in diverse

te del dati sono contenuti nei documenti statist
orati annualmente dall'Ufficio federale di ste
icio federale dell'energia, mentre altri




Forma funzionale

obb-Douglas (Log-log):

ta,Iny+ap INPL+ap, INPK+0peInP




Risultati della stima

Coeffieciente Modello Cobb-Douglas

16.738*
0.646*
0.133*
0.221*
-0.045*

0.001




Costi medi di distribuzione

Studio Filippini, Wild (2001)




GRAZIE...

e ARRIVEDERC




